


S U M M E R L O V E

DES FRANÇAIS 
ONT RÉSERVÉ

TOUT OU PARTIE 
DE LEURS 

VACANCES SUR 
INTERNET*

*Source : IPSOS / EUROP ASSITANCE 2017 **BVA / Les entreprises du Voyage 2017

DES FRANÇAIS 
PRIVILÉGIENT 

DES VACANCES 
EN FRANCE**

DE VISITES SUR 
DESKTOP Vs 

MOBILE SUR LES 
SITES DE 

VOYAGES*

DES FRANÇAIS
PRÉPARENT 

LEUR VACANCES 
EN LIGNE*



S U M M E R L O V E

DES FRANÇAIS PARTENT EN 

VACANCES AVEC AU MOINS 

UN APPAREIL PERMETTANT 

DE SE CONNECTER.

LE SMARTPHONE ARRIVE EN 

PREMIER*

DES PERSONNES 

INTERROGÉES AFFIRMENT 

QU’IL EST IMPOSSIBLE 

POUR EUX DE SE PASSER 

DU SMARTPHONE EN 

VACANCES*

DES FRANÇAIS 

RESTENT 

CONNECTÉS 

PENDANT LEURS 

VACANCES*

*Source : Kantar / TNS pour Orange 2017 **Sonfinscope 2017
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Insert title here.
Insert subtitle here.

LE LOGEMENT

LE TRANSPORT

LES LOISIRS 

DE BUDGET 
POUR LES 

VACANCES D’ÉTÉ 
EN 2017 VS 2016 

(SOIT 1410€)

S U M M E R H O L I D A Y S

*Sonfinscope 2017

20%

22%

29%

29%

+4,2%
LA NOURRITURE





*Source : Médiamétrie - Mesure Mobile - Février 2018

32M
MOBINAUTES

83%
REACH

300
marques méd ia
pour un con tex te de d i f fus ion
100% Brand Safe



DONNÉES 1st PARTY DE CRM & NAVIGATION

450K
UTILISATEURS ENREGISTRÉS

ACTIFS/JOUR

14M
UTILISATEURS

UNIQUES ENREGISTRÉS

DATAMANAGEMENTPLATFORM

POWERED BY :

DMP COMMUNE





#1 #2
AVANT
Commun iquez au moment
où les França is réserven t
leu rs vacances

PENDANT
Commun iquez au moment
où les França is
p ro f i ten t de l ’é té



#1
AVANT



#1

DEMO : https://bit.ly/2Iu3Osz

DISPOSITIF
DESKTOP

FORMULAIRE
INTÉGRÉ



FAMILLES
AVEC ENFANTS*

35-45 CSP+

97% REACH (+3 PTS VS YOUTUBE)

1,2M AUDIENCE ADVIDEUM

INTENTIONNISTES
VOYAGES

SUMMER
BODY

2M

DE PROFILS UNIQUES MONTAGNE

2M

DE PROFILS UNIQUES
Segments Intentionnistes voyage + affinité Fit 

identifiés à partir du mois d’avril 2018

CIBLAGE SUR-MESURE

6M

DE PROFILS UNIQUES PLAGE

#1



#2
PENDANT
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#2
VOS PUBLICITÉS À LA PLAGE

Près de 75 % des vacanciers
ont prévu de rester en France
cet été, contre 73 % en 2016.
Comme tous les ans, le littoral
aura les faveurs des
voyageurs (56 %), suivi de la
campagne ( 19 %), la ville (13
%) et la montagne (12 %).

Source : Cabinet ProTourisme

19%56% 13% 12%



#2
GÉOLOCALISATION

Dans le top trois des régions qui attireront le plus les
vacanciers cette année, on retrouve l’Occitanie, la
Nouvelle Aquitaine et la région PACA.

Vous avez la possibilité de diffuser vos publicités
uniquement sur des zones définies.



#2DES PUBLICITÉS SERVICIELLES

Marseille

Nous vous proposons 
d’ajouter météo et 
ensoleillement sur vos 
publicités pour donner 
encore plus de sens à vos 
prises de parole.
Nous pouvons également 
diffuser vos vidéos suivant 
les conditions météo.



c o n t a c t@ a d v i d e um . c om

c omme r c i a l@mo b v a l u e . c om


