EVOLUTION DU NOMBRE DE V.U. DES GROUPES (1) JUIN 2012 VS MAI 2012

Source : Médiamétrie//Netratings

Les évolutions sont a considérer avec précaution : les périmétres des groupes ont pu évoluer d'une période sur l'autre.
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VU en juin 2012
39471 000
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VU en mai 2012
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Evolution en nb de VU
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-1 136 000
-133 000

Evolution en %
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Source données : Médiamétrie//NetRatings - Tous lieux de connexion - Applications Internet incluses?

Source tri et traitement : Offremedia

(1) Groupe ou Parent : entités qui détiennent le contrdle des pages Web (ou URLs) mesurées. Ce contrdle est généralement financier (+ de 50%). Un groupe

propriétaire peut ainsi regrouper une ou plusieurs marque(s).




