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EVOLUTION MENSUELLE DE LA PRESSION PUBLICITAIRE

PLURIMEDIA HORS DISPLAY
tous secteurs hors auto-promotion et abonnements
en milliers d'Euros bruts

Barométre de la pression publicitaire

La veille publicitaire de Kantar Media est un outil de mesure gui a pour but de calculer la pression publicitaire en France, pour tous les médias et pour tous les produits, par
secteur, par annonceur et par marque. Ces résultats sont mis 3 disposition des professionnels de la publicité pour suivre les dvolutions du marché publicitaire. La pression
publicitaire ast valorisée sur la base des tarifs catalogues des régies (hors remises, dégressifs et négociations).

Cumul

PRt Janv Fev Mars Avril Mai Juin Juil Aout Sept Oct
[Total
vl 3.3% o4 G 4 2% 2.5 1.4% 3.1% 5.1% 3.3% TA4% 2.5% 1.8%
2014 211460972 1760657 1773766 22631056 2254972 2273103 2465907 1625211 1382228 2586077 2761 845
2013 20470626 1679123 1702922 2219017 2224307 2204203 2346670 1573064 1287525 2521856 2711940
PRESSE
evol% -2, 1% 2.3% -1,5% -4 5% 1.5% -4 2% 0.1% -5.1% -3.5% -2.7% -3.1%
2014 5 840 607 469 388 526 244 657 396 657 374 646 195 695 679 379 875 341 464 718 138 T48 854
............ 2013 e 5967420 458847 534392  €8BOSS 647567 674222 694837 404677 353710 738251 772863
MAGAZINES
aval% -3,5% 1.3% -0.65% -11.3% -1.5% -5,8% -4 5% -2 5% -2.1% -3.1% -0.6%
2014 2438 876 174 3859 226 353 265 904 276 233 276 631 249 561 157 924 192 981 2909 043 319 855
............ 2003 ] 2527 B12 172116 227816 299698 W 2BOABE 296908 261408 161965 W 197 179 308602 @ 321 653
evoli 5.9% 3.3% 7.9% 11.9% 8.4% -2 19 11.6% 8.1% 6.8% 0.2% 5.1%
2014 1154 683 103 545 105 380 130 531 118 731 122 248 147 198 93 233 §5 592 133 677 144 547
2013 1 089 989 100 260 a7 652 116 644 109 558 124 B42 131 884 86 225 52 042 133 362 137 519
~ RADIO
avolss 1,2% b, 5% 3.5% 4 5% 3% -T.3% &% 0% -1.% 1.8% 1,%
2014 3794 798 17 868 270422 410 474 388 471 382 240 49 227 317 3 253 209 454 180 520 607
............ 2003 ], 3749027 300265 261353 392726 400847 412511 430325 @ 317431 261686 456184 515690
STATIONS GEMERALISTES
evoli -2 8% 7.7 1.9% 1.5% -0.8% -10,% 0.7% =11.2% =17.1% -5.2% -01.5%
2014 1420 130 119 487 107 545 169 438 157 345 139 764 170 407 102 847 72 378 173177 207 743
............ 2003 | 1461070 110966 105562 166921 158580 156255 169169 115799 87271 182702 208 844
STATIONS MUSICALES NAT
avol% 2,6% 1.% 5% 3.8% -6.8% -7.0% 13.4% 9.8% 28% 5.9% 0.7%
2014 1 544 918 126 226 103 676 151 898 147178 155 382 192 904 147 353 125 4148 189 6590 205 194
............ 2013 e 1508023 124948 98745 146570 157893 168442 170118 134220 122239 179070 203777
PROGRAMMES LOCAUX
@volth T 4% 14 2% 12.% 6.3% =T, 2% 0,795 22.% i0.3% 14.% 10,1% 5.4%
2014 472 111 41 701 a0 221 47 953 44 234 49 920 62 074 37 957 36 878 E0 205 &0 880
2013 439 453 36 525 26 983 45 102 47 670 459 581 50 BAO a7 846 32 340 54 THE 57 736
TELEVISION
evol% 9.4% 09,9% 11,9% 5. 7% 2.6% 11.6% 10,4% 10,1% 23.2% T.7% B.8%
2014 9 005 900 T2 241 T81 728 918 260 835 036 &8 170 1028 968 G674 044 RG0 329 1134 664 1 202 460
............ 201 ). B 231457 | TOZ487 698300 869019 911680 @ BETBAR 932425 @ 612084 W 479117 1053 147 1105 341
TV NATIOMALE
vl 4.8% 385 0,3% 2B 0,9% T.2% 4% 1.2% 18.2% 4 9% 4.3%
2014 4 698 143 425 488 402 718 484 863 434 B35 503 413 527 142 341 478 310 918 614 861 602 427
............. 2013 ] 3481043 409769 368510 472610 4B90B0 469455 < S0TO03 337553 263085 @ SEE 182 577 816
TV THT
evol% 20.5% 23.9% 23,4%, 16,3% 10,% 24 4% 22.1% 24 T 38.9% 16.6% 17.8%
2014 2 995 453 246 B8 265 9268 297 026 310610 325315 44127 23599 198 655 S84 011 406 997
____________ 2003 ). 2486013 199278 215550 255337 282353 261510 281899 189260 143003 312189 345634
TV NAT THEMATIQUES
avolSs 5.7 6.9% 2.7% =8 8% =5, %% B.2% 11.3% 15.3% 23.9% 9.9% 5.9%
2014 630 TEG 43 387 S0 400 B a0 64 536 68 093 TG 218 46 568 43 152 T8 318 a8 912
2013 596 624 40 575 49 058 B7 491 &7 921 62 927 68 503 40 632 34 820 71 291 a3 406
PUBLICITE EXTERIEURE A
evols 0% -11,5% =7.3% 1.4% 4 6% 10,% 1.7% 3.5% 0.5% 0.5% -4 6%
2014 2 210 616 183 598 174 376 235 279 238 250 239 465 245 365 215 061 170 021 249 BB 259 519
2013 2 211 565 207 525 188 0T 231 93 22T a7l 217 708 241 177 207 801 160 241 248 443 271 995
" CINEMA
avolss 5. 2% 75.6% 0,9% 11.8% -1.9% 16,% 44 3% 25.1% 11.5% =24 9% -33.7%
2014 295 051 17 561 20995 41 696 35 811 37 024 26 668 38 851 26 S04 19 404 30 S0
2013 311 157 9 999 20 806 37 288 36 543 31 914 47 906 31 082 23771 25 831 46 039
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L'univers du média Publicité extérieure a fortement évolué ces deux derniéres années. La mise en place de nouvelles offres par les afficheurs rend difficile
I'interprétation des évolutions valeurs de la publicité extérieure.

Clear Channel a lancé une nouvelle offre le 4 Mars 2013, qui se décline en 4 Parcowrs Consommateurs. Cette nouvelle architecture entraine une redéfinition des univers d"affichage tels gu'ils existalent jusqu'alors. L'ensemble des
mobiliers rétro-éclairés présentsdans |a rue, sur les points de vente, dans les parkings de centre-ville et les métros est désormais intégré a Pactivité MOBILIER URBAIN. La nowelle segmentationsarticule donc selon la segmentation
suivante : le mobilier urbain [2 et 8 m?), le grand format classique, le bus et le digital, sous la marque Play [non suivi jusqu'a présent par KANTAR MEDIA).

Compte tenu de la politique de tarification et des CGV du Mobilier Urbain, ces modifications font mécaniquement chuter la valeur brute de |"offre globale de Clear Channel sur la période de 4 mars au 31 décembre 2013 et impactent
done les résultats de valorisation de la pression publicitaire de la PUBLICITE EXTERIEURE, publide par MANTARMEDIA,



